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INSTRUCOES

Para a realizacao das provas, vocé recebeu este Caderno de Questées, uma Folha de
Respostas para as Provas I e II e uma Folha de Resposta destinada a Redacgao.

1.

Caderno de Questoes

Verifique se este Caderno de Questdes contém as seguintes provas:
Prova I: TEORIAS DA COMUNICACAO — Questdes de 01 a 35
Prova II: MARKETING CULTURAL — Questdes de 36 a 70

Prova de REDACAO

Qualquer irregularidade constatada neste Caderno de Questdes deve ser imediatamente
comunicada ao fiscal de sala.

Nas Provas I e II, vocé encontra apenas um tipo de questao: objetiva de proposicao simples.
Identifique a resposta correta, marcando na coluna correspondente da Folha de Respostas:

V, se a proposicao é verdadeira;

F, se a proposicao é falsa.

ATENQIT\O: Antes de fazer a marcacgao, avalie cuidadosamente sua resposta.

LEMBRE-SE:
» Aresposta correta vale 1 (um), isto é, vocé ganha 1 (um) ponto.

» A resposta errada vale —0,5 (menos meio ponto), isto é, vocé nao ganha o ponto e ainda
tem descontada, em outra questao que vocé acertou, essa fragdo do ponto.

» A auséncia de marcagao e a marcagao dupla ou inadequada valem O (zero). Vocé nao
ganha nem perde nada.

. Folha de Respostas

A Folha de Respostas das ProvasI eIl e a Folha de Resposta da Redacéo sao pré-identificadas.
Confira os dados registrados nos cabecalhos e assine-os com caneta esferogréfica de TINTA
PRETA, sem ultrapassar o espago proprio.

NAO AMASSE, NAO DOBRE, NAO SUJE, NAO RASURE ESSAS FOLHAS DE RESPOSTAS.

Na Folha de Respostas destinada as Provas I e II, a marcacao da resposta deve ser feita
preenchendo-se o espaco correspondente com caneta esferografica de TINTA PRETA. Nao
ultrapasse o espaco reservado para esse fim.

Exemplo de Marcagdo
na Folha de Respostas

o1l F
02 Vv 1IN
03 vV Il
04 Bl F
05 v Il

O tempo disponivel para a realizagao das provas e o preenchimento das Folhas de Respostas é
de 4 (quatro) horas e 30 (trinta) minutos.




ESTAS PROVAS DEVEM SER RESPONDIDAS PELOS CANDIDATOS
AO SEGUINTE CURSO:

e Comunicacho — Probucio em CoMunicacRO
e CuLtura
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PROVA I — TEORIAS DA COMUNICACAO
QUESTOES de 01 a 35

INSTRUCAO:

Para cada questao, de 01 a 35, marque na coluna correspondente da Folha de
Respostas:

V, se a proposicao é verdadeira;
F, se a proposicao e falsa.

A resposta correta vale 1 (um ponto); a resposta errada vale —0,5 (menos meio
ponto); a auséncia de marcagao e a marcagao dupla ou inadequada valem O (zero).

QUESTOES de 01 a 03

Uma teoria € um sistema de enunciados, um corpo organizado de ideias sobre a
realidade ou sobre um certo aspecto da realidade. [...] Uma teoria sem prética €
pura abstragao; s6 a pratica € fundadora — € ela que problematiza, instiga, coloca
questdes. O homem teoriza ndo apenas porque pensa, mas porque sente, age, se
relaciona.

Mas a agdo no mundo separada da teoria é acdo animalizada e ndo humana.
[...] Fendmeno empirico com tantas facetas, a comunicacao suscita multiplos
olhares; é um objeto complexo que apresenta recortes passiveis de serem
investigados por vdrias disciplinas. De tal maneira que aquilo que chamamos de
“teoria da comunicacio”, principalmente nos seus primordios, apresenta-se como
um corpo heterogéneo, descontinuo e mesmo incipiente de proposicdes e
enunciados sobre a comunicacdo, fruto de investiga¢des oriundas das mais
diversas filiacdes (sociologia, antropologia, entre outras) — cada uma refletindo
o olhar especifico e o instrumental metodolégico de sua disciplina de origem.
(FRANCA. In: HOHLFELDT et al. (Org.), 2008, p. 45-50).

Sobre as teorias da comunicacao e os aspectos abordados no texto, pode-se afirmar:

Questéo o1

Essas teorias representam modelos explicativos e interpretativos dos fendmenos da
comunicagao social (aspectos sociais, econdmicos, politicos, cognitivos e estéticos),
desvinculados da realidade concreta e autbnomos no dominio da reflexao.

Questéo 02

O objeto do conhecimento “comunicacao” carrega uma inata polissemia, podendo ser
investigado por diferentes campos das ciéncias.

Questéo 03

A communication research, tradicionalmente, tem um carater homogéneo, percorrido por
escolas, abordagens e correntes que convergem para os estudos de recepcéo.
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QUESTOES 04 e 05

Sobre a Teoria de Transi¢cdes na comunicacdo, pode-se afirmar:

Questéo 04

Postula que as diferentes etapas do desenvolvimento humano estdo intimamente
relacionadas ao modo como o homem soube compartilhar, registrar e difundir as trocas
econbmicas.

Questéo 05

Os seres humanos, ao dominar os sistemas simbdlicos, puderam analisar, classificar, abstrair,
partilhar e difundir significados, elementos vitais para sua sobrevivéncia na sociedade.

QUESTOES de 06 a 09
Sobre a Teoria Hipodérmica, é correto afirmar:

Questéo 06

Nascida nos anos 70, essa teoria surgiu na tradicao da pesquisa empirica e defendia os
efeitos, a longo prazo, dos mass media.

Questéo 07

Foi influenciada pela teoria critica, sobretudo pela obra Dialética do esclarecimento, de
Adorno e Horkheimer.

Questéo 08

Postulava que as mensagens dos media sao recebidas de modo invariavel pelo publico,
tornando impossivel a ocorréncia de respostas individuais e ndo previstas.

Questéo 09

Emergiu das experiéncias com regimes totalitarios na primeira metade do século XX, e suas
conclusdes estao diretamente ligadas ao uso da propaganda como arma de guerra.

QUESTOES de 10 a 13

A “teoria” dos meios de comunicacdo resultantes dos estudos psicoldgicos
experimentais consiste, sobretudo, na revisdo do processo comunicativo
entendido como uma relagdo mecanicista e imediata entre estimulo e resposta, o
que torna evidente, pela primeira vez na pesquisa sobre os mass media, a
complexidade dos elementos que entram em jogo na relacdo entre emissor,
mensagem e destinatario.
[...]

O “corag@o” da teoria sobre mass media ligada a pesquisa socioldgica de campo
consiste, de fato, em associar os processos de comunicacdo de massa as
caracteristicas do contexto social em que esses processos se realizam. (WOLF,
1992, p. 28 € 40).

Considerando-se as observacdes de Mauro Wolf, pode-se afirmar:
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Questéo 10

A perspectiva da pesquisa empirico-experimental leva em conta certas variaveis no processo
comunicativo, como o interesse do publico em receber informacdes, a selecdo dos media,
das mensagens e dos publicos, a autoridade do comunicador e a ordem da argumentacao.

Questéo 11

Os efeitos que os meios de comunicagéo de massa exercem sobre os destinatarios séao
ilimitados, para a pesquisa empirico-experimental.

Questso 12

A abordagem socioldgica de campo apoia a tese de que lagos familiares, amigos, colegas
de trabalho e outros exercem uma forte influéncia no comportamento ligado a comunicagéo
de massas.

Questao 13

Katz e Lazarsfeld, em um estudo intensivo sobre as campanhas eleitorais nos anos 30 do
século passado, demonstraram o fluxo continuo do processo comunicativo guiado,
exclusivamente, pelos mass media.

QUESTOES de 142 17

A nossa andlise da comunicacdo tratard das especializagdes que acarretam certas
fungdes, entre as quais podemos distinguir claramente as seguintes: 1) a vigilancia
sobre o meio ambiente; 2) a correlagdo das partes da sociedade em resposta ao
meio; 3) a transmissdo da heranca social. (LASSWELL. In: COHN (org.), 1987,
p. 1006).

A andlise do texto e os conhecimentos sobre a Teoria Funcionalista permitem afirmar:

Questéo 14

Essas funcdes, para Lasswell, seriam inerentes aos meios de comunicacdo de massa e
independentes da estrutura e do funcionamento da sociedade.

Questso 15

O classico esquema de Lasswell (Quem? Diz o qué?, Em que Canal? Para quem?, Com que
efeito?) influenciou outra tradicdo dominante de pesquisa em comunicacao, a saber, a Teoria
Matematica da Informacéo.
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Questéo 16

Para a corrente funcionalista, uma das consequéncias sociais da exposicdo aos mass
media é a denominada “disfungéo narcotizante”, que tem como pressuposto a inércia e a
apatia social, substitutivos da acgéo.

Questéo 17

Os meios de comunicagao, segundo a hipdtese de usos e gratificacbes, nao exercem qualquer
contribuicao para a continuidade da ordem social, nem satisfazem quaisquer necessidades
humanas, uma vez que sao manipulados por instrumentos poderosos e inibem a formacéo
de novos grupos sociais.

QUESTOES 18 e 19

[...] McLuhan também chamou atencdo para como experienciamos o mundo, nao
para o que experienciamos [...]. Cada novo media transcende as fronteiras de
experiéncias alcangadas pelos anteriores e contribui para as mudangas futuras.
(McQUAIL, 2003, p. 109).

A partir da leitura desse fragmento e dos conhecimentos sobre as teses de McLuhan,
é correto afirmar:

Questéo 18

O canadense Marshall McLuhan distanciou-se de uma visao predominante nos estudos da
comunicacao de massa, ou seja, daqueles estudos que privilegiavam as analises de conteudo
ao defender a tese de que o0 “meio” é a “mensagem”.

Questéo 19

A concepcéo de meio, para McLuhan, era restrita aos meios de comunicacdo de massa,
como a televisdo, considerada como um meio quente e ndo participativo.

QUESTOES de 20 a 23

[...] A inddstria cultural sorri: torna-te aquilo que és; e sua mentira consiste
precisamente na confirmacdo e consolidacdo repetitivas do simples ser-assim,
daquilo a que o andamento do mundo reduziu os homens. Tanto mais
convincentemente ela pode apontar que a culpa ndo cabe ao assassino, mas ao
morto: que ela ajude a trazer a luz aquilo que de qualquer forma estd no homem.
(ADORNO. In: COHN (Org.), 1987, p. 352).

A andlise do texto e os conhecimentos acerca da Teoria Critica da Comunicacéao
permitem afirmar:

Questéo 20

Essa teoria certificava a ideia de que os meios de comunicacado de massa s&o poderosos
mecanismos de manipulagdo conformadores da sociedade capitalista.
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Questéo 21

O americano Robert K. Merton, que anunciava que o bom uso da televisdo levaria a
emancipacao das sociedades, foi um de seus principais porta-vozes.

Questéo 22

O conceito de industria cultural, desenvolvido no &mbito da chamada Escola de Frankfurt,
postulava que os bens culturais se orientam segundo o principio de sua comercializagao,
motivada pelo lucro e, também, por seus valores simbdlicos.

Questéo 23

Walter Benjamim nao partilhava da visdo de Adorno e Horkheimer sobre os efeitos
essencialmente negativos da agregacao entre arte e técnica e confiava no carater
revolucionario do cinema.

QUESTOES de 24 a 28
Sobre a Teoria Matematica da Comunicacao, é correto afirmar:

Questéo 24

Essa teoria priorizou a comunicagdo como um ato de partilha de sentido, entre a fonte e o
destinatario.

Questéo 25

Um modelo desenvolvido por engenheiros das telecomunicagdes e inspirado pelos esquemas
de transmissdo de energia provindos da Fisica, pretendia resolver os problemas da
comunicagao, nao s6 no nivel técnico, mas também no nivel semantico.

Questéo 26

Essa teoria dava mais importancia a acepcao da comunicagcao como “transformagéo” do
que como “transferéncia” de informacao.

Questéo 27

A Teoria Matematica da Comunicagao predominou, durante muito tempo, como o paradigma
mais influente e o mais empregado na communication research.

Questéo 28

O modelo semiético francés abracou a Teoria da Informagéo e tratou como irrelevante o
problema da significagcdo, no processo comunicativo humano.

QUESTOES de 29 a 31

Sobre os estudos culturais, é correto afirmar:
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Questéo 29

No seu campo de interesses, estao as praticas socialmente partilhadas, portanto, é reservada
a cultura uma acao relevante que extrapola os determinismos econémicos.

Questéo 30

O comportamento do publico diante dos mass media é guiado, unicamente, por fatores
culturais.

Questéo 31

Os estudos culturais acentuam a natureza complexa, viva e dialética das criacdes culturais
coletivas em que os meios de comunicacao estao inseridos.

QUESTOES de 32 a 35

Serd que essas novas tecnologias se adequam a antiga definicdo de meios de
comunicagdo de massa? Certamente ndo, se levarmos em consideracdo o sentido
que o diciondrio da ao termo. Midia de massa, historicamente, significa produtos
de informacdo e entretenimento centralmente produzidos e padronizados,
distribuidos a grandes publicos através de canais distintos. Os novos
desafiantes eletronicos modificam todas essas condigdes. (DIZARD, 2000, p. 23).

Com base na analise do texto e nos conhecimentos sobre as novas tecnologias da
comunicacéao, pode-se afirmar:

Questéo 32

Dentre os aspectos fundamentais para compreender as novas tecnologias da comunicacéo
estao a digitalizacao (texto, imagem e som), a descentralizagdo do poder hegemonico dos
meios de comunicacdo de massa e a convergéncia entre midias.

Questéo 33

Os niveis de autonomia e privacidade da recepcao e de interatividade entre o meio da
comunicacgéo e o sujeito sdo algumas variaveis que distinguem as novas midias das midias
tradicionais.

Questéo 34

Os meios de comunicacao de massa tradicionais estao sendo desafiados por novos modos
de coletar, armazenar e transmitir informacéo.

Questéo 35

O hipertexto é uma estrutura linear, que alberga diversas midias num fluxo unidirecional a
gue se somam textos, imagens e sons.
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PROVA II — MARKETING CULTURAL
QUESTOES de 36 a 70

INSTRUCAO:

Para cada questao, de 36 a 70, marque na coluna correspondente da Folha de
Respostas:

V, se a proposicao é verdadeira;
F, se a proposicao é falsa.

A resposta correta vale 1 (um ponto); a resposta errada vale —0,5 (menos meio
ponto); a auséncia de marcagao e a marca¢ao dupla ou inadequada valem 0O (zero).

QUESTOES 36 e 37

O aprimoramento dos meios de transporte, unido ao incremento das midias, em
especial aquelas que funcionam em rede, contribuiu para a intensifica¢do, no
mundo contemporaneo, da circulacdo de pessoas, objetos, ideias, sensibilidades
e valores, alterando profundamente os modos e estilos de vida e suas dimensdes
culturais. A “revolu¢do dos transportes” de locomogdo (trens, navios a vapor,
carros, elevadores, avides etc.) permitiu a expansdo do territério urbano, o
crescimento das cidades e a emergéncia das metrépoles. A “revolucdo das
comunicagdes” possibilitou o nascimento das cidades-mundiais. As culturas
urbanas se afirmaram por contraste as culturas rurais. A mudanca de valores
sociais, dado essencial da cultura, tornou-se pronunciado componente da cultura
contemporanea. Novos mundos, estilos de vida, valores: nova cultura. (RUBIM,
[2009], p. 6-7).

A partir da anadlise do texto e dos conhecimentos sobre transporte, pode-se afirmar:

Questéo 36

A “revolugao dos transportes” — que permitiu a expansao do territério urbano, o crescimento
das cidades e a emergéncia das metropoles — e a “revolu¢do das comunicagcbes” — que,
de certo modo, reduziu as distancias — facilitaram e ampliaram as migracdes, bem como a
circulacdo de bens materiais e simbdlicos, criando um novo ambiente para cultura ndo sé
com potencialidades, mas também, com muitas inquietagoes.

Questéo 37

A din&mica trazida pelas “revolu¢des” dos transportes e das comunicagdes foi responsavel
pelo estabelecimento de relagdes entre estilos de vida e valores sociais espalhados pelo
mundo, trazendo para a ordem do dia as discussdes sobre a diversidade cultural.

Questéo 38

A politica cultural € composta por um conjunto de formula¢des e agdes desenvolvidas ou a
serem implementadas, definidas pelo Estado, ndo sendo necessario considerar os atores
estatais e particulares envolvidos.
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Questéo 39

A discussao sobre diversidade cultural tornou-se cada vez mais necessaria, num mundo
cada vez mais global, sendo que, nessas discussdes, ndo ha uma preocupag¢dao com a
preservacao e a manutencao dessa diversidade.

Questéo 40

A organizacao de um evento denominado Amostra de Bandas de Garagem requer do produtor
cultural uma série de providéncias, que vao da concepc¢ao de um projeto para captacédo de
recursos via leis de incentivos, preferencialmente, a outras de ordem pratica, como definicao
de local para apresentacdes, divulgacao e critério de selecao para as bandas que participardo
da referida amostra.

Questéo 41

O mercado cultural mundial movimenta elevada soma de recursos, unicamente através da
venda direta de produtos ao consumidor, ja que ndo ha programas governamentais de
manutencdo e desenvolvimento artistico-cultural.

Questéo 42

Na atividade cultural, existem duas areas distintas, a de producao cultural e a de promoc¢ao
cultural, sendo que essa ultima trabalha com as variaveis técnicas que envolvem desde
questodes de oferta e demanda de produtos até o perfil e o0 comportamento do consumidor.

QUESTOES de 43 a 46

A cultura deixou de ser exclusivamente um conjunto de valores, costumes e
normas de convivéncia ligadas a uma tradigdo particular, a uma lingua e a um
territério. Em tempos de capitalismo avancado, a cultura se desterritorializou e
destradicionalizou, isto €, converteu-se num repertorio de signos e simbolos
produzidos tecnicamente (segundo interesses particulares) e difundidos
planetariamente pelos meios de informagdo. (CASTRO-GOMEZ, 2003, p. 67).

Sobre cultura, e tomando-se como base o texto, & correto afirmar:

Questéo 43

Na segunda metade do século XIX e inicio do século XX, foi intenso o fluxo migratério do
continente europeu para a América, sendo que essa cultura adentrou o continente americano
de forma permanente, porém, na contemporaneidade, os fluxos migratdrios ocorrem de
forma diferente, pois sdao temporarios, ja que o migrante, hoje, continua em contato
permanente com seu territdrio de origem, gracas a dinamica dos sistemas de transporte e
tecnologias de informagédo e comunicagao.
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Questéo 44

A pobreza, as condicdes de trabalho, a moradia e a alimentagdo inadequadas — além de
problemas comunicacionais e culturais agravados pelo dificil acesso aos cuidados de saude
e educacao — trazem sérios danos a saude fisica e psiquica dos migrantes.

Questéo 45

A Organizacao das Nagdes Unidas para a Educacao, Ciéncia e Cultura — Unesco — nao
tem, dentre as suas politicas, uma preocupacao com o acolhimento aos povos migrantes
e o respeito a diversidade cultural.

Questéo 46

Os conflitos existentes em funcéo de cdodigos culturais, contraditorios e incompreensiveis
sao, hoje, facilmente superaveis gracas a globalizacao.

Questéo 47

A industria audiovisual — que engloba cinema, video, televisdo e as novas midias — € o
setor de producdo cultural contemporédnea que mais tem penetracdo entre os povos
latino-americanos, gragas a importantes festivais realizados no Brasil.

Questéo 48

A atividade cultural busca viabilizar e dar concretude aos produtos e eventos oriundos do
processo de imaginacdo e criacdo desenvolvidos pelos criadores culturais, os quais séo
responsaveis por acionar recursos financeiros, tecnolégicos, humanos e técnicos.

QUESTOES de 49 a 51

Uma Feira de Livros da Primavera serd realizada em espaco publico de uma cidade.
O evento foi planejado para 25 editoras que fardo exposicdo e venda de livros. O espaco
publico previsto tem uma circulagdo de cerca de 3000 pessoas e havera um palco para
apresentacotes artisticas.

Sobre a atuacédo do produtor cultural nesse evento, é correto afirmar:

Questéo 49

Ele é um executor de projetos criados por terceiros, por isso ndo esta entre suas
competéncias o desenvolvimento de ideias e de formatagcéo de projetos.

Questso 50

A realizacao desse evento vai requerer desse profissional o cumprimento de trés fases: a
pré-producao, a producao propriamente dita e a pés-producao, sendo que, pelo
porte do evento e do numero de atividades que envolve, a produgédo devera ser executada
por uma equipe, coordenada por ele.

Questéo 51

ApOs a realizagao de um evento configurado como Feira de Livros da Primavera, o trabalho
do produtor cultural se encerra no momento da desmontagem da Feira.
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QUESTOES 52 e 53

Desde o aparecimento dos microcomputadores pessoais nos anos 1980, estamos
vivendo um processo revoluciondrio, que foi ampliado e acelerado com o
surgimento da Internet. Todo o universo cultural sem precedentes passou a
estar ao alcance daqueles capazes de chegar a um computador e utiliza-lo, sendo
reconhecida como problema crucial a incapacidade de operar os programas
necessarios, o analfabetismo digital. (SA—EARP, 2008, p. 184).

Tomando-se como base as informagdes do texto, pode-se afirmar:

Questéo 52

O analfabetismo digital € uma realidade do Brasil, que ocorre em funcdo de duas questoes
de facil solugao: a primeira diz respeito ao baixo poder econémico que inviabiliza a aquisicao
de computadores por uma grande maioria da populacdo, e a segunda questao refere-se a
exclusédo digital de pessoas, a partir de uma determinada faixa etaria, que nao séo
re-educadas para acompanhar esse ambiente digital em revolucgéo.

Questéo 53

Politicas de inclusao digital envolvem a criacdo de pontos de acesso a internet, em
comunidades carentes (favelas, corticos, ocupacdes, assentamentos) e a capacitacao
(treinamento) de usuarios de ferramentas digitais (computadores, DVDs, video digital, som
digital, telefonia mével), dentre outras agdes que devem ser encaminhadas pelo Estado,
conjuntamente com toda a sociedade.

QUESTOES de 54 a 57
Em 2014, sera realizada, no Brasil, a Copa do Mundo, maior e mais tradicional evento
futebolistico do mundo. Salvador esta incluida como uma das cidades-sede do evento.

Sobre a organizacdo da participacao dessa cidade nesse evento, pode-se afirmar:

Questéo 54

Acdes devem ser desenvolvidas desde ja, sobretudo, no sentido de haver uma articulagéo
entre o turismo e as iniciativas culturais, ancoradas nos valores identitarios e nas tradicées
locais que possam despertar o interesse nacional e internacional.

Questéo 55

A musicalidade baiana deve ser pensada como o componente cultural que melhor
representard a cultura local para os visitantes estrangeiros.

Questso 56

O marketing cultural pode e deve se beneficiar de um evento dessa magnitude, embora
cultura e futebol sejam de dificil associacao, criando obstaculos para sensibilizar os
empresarios quanto a investimentos dessa natureza.
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Questéo 57

Num evento mundial, como a Copa do Mundo, ha uma grande expectativa de atracao de
capitais internacionais e, para tal, é indispensavel que os produtores culturais, a partir de
projetos criativos e bem estruturados, apresentem a esses investidores possibilidades de
investimentos que revertam em beneficios, de forma permanente, para a sociedade local,
de modo que ndo se esgotem com a finalizagcao do evento.

QUESTOES de 58 a 60

A cultura, além de conectar a multiplicidade de expressdes da criatividade como
saberes, valores, crengas ou estéticas, compreende marcas dos modos de vida,
as praticas simbdlicas que determinam a cotidianidade de homens e mulheres, as
memdrias que articulam o passado e a tradicdo com o presente e as projecdes de
futuro. (REY, 2002, p. 97).

Sobre cultura, pode-se afirmar:

Questéo 58

A cultura possui uma funcdo de mediacéo simbdlica e, assim sendo, as representagdes da
realidade — a religiao, a expressao artistica, as técnicas, as narrativas mitoldgicas, a filosofia,
0 saber cientifico, os modelos de comportamento, entre outros — constituem formas que
tém funcdes mediadoras nas relagdes do ser humano com o seu préprio Eu, com outros
seres humanos e com as coisas.

Questéo 59

A cultura — compreendida como um conjunto de formas de mediagdo simbdlica presente
num determinado contexto social — assegura a continuidade com o passado, mas esta
desvinculada das acgdes presentes.

Questéo 60

A Universidade, como produtora de conhecimento, tem o compromisso de contribuir para o
desenvolvimento da sociedade e para a preservagao da cultura, portanto, deve adotar, no
contexto da Instituicdo, politicas culturais voltadas para a sociedade, garantindo um acesso
democratico.

QUESTOES 61 e 62
Sobre Marketing Cultural, pode-se afirmar:

Questéo 61

O marketing cultural esta exclusivamente vinculado a produgéao de mercadorias e se governa
por uma légica de doacao.

Questéo 62

Acbes de marketing que usam a cultura como veiculo de comunicagcao tém como objetivo
difundir o nome, o produto ou fixar a imagem de uma empresa patrocinadora.
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Questéo 63

Os fundamentalistas religiosos, os nacionalistas, os xenéfobos remetem a periodos histéricos
de exclusao social e politica, desigualdades e injusticas acumuladas, que ndo se esgotam
em aspectos meramente culturais.

Questéo 64

Historicamente, a tarefa de organizar a cultura cabia a religiosos ou politicos, mas, com a
sua secularizagcao e autonomizac¢ao enquanto campo social especifico, a cultura passou a
requerer profissionais diferenciados e com vivéncia na esfera cultural.

Questéo 65

No Brasil, sempre houve uma preocupacéo com a adogao de politicas culturais que foram
responsaveis pela preservagdo das culturas populares indigenas e afro-brasileiras.

Questéo 66

A aculturacao envolve a aprendizagem de uma nova cultura e também de escolhas muitas
vezes dificeis, entre o que o imigrante gostaria de manter e o que ele precisa abandonar
dos habitos da sua cultura de origem.

Questéo 67

Os fenbmenos contemporaneos de globalizagédo, de privatizacdo e de liberalizagao estéao
apoiados num desenvolvimento cientifico e tecnoldgico convergente e vertiginoso e estéao
vinculados apenas ao capital nacional.

Questéo 68

Em muitos paises, o Mecenato Cultural tem, por parte do Estado, um tratamento preferencial
em termos fiscais, sendo objeto de majora¢des que podem chegar aos 130% das importancias
investidas, no entanto, o beneficio aplica-se apenas para as empresas que fazem
investimentos, ou seja, pessoas juridicas e ndo pessoas fisicas.

Questéo 69

Sobre a radiodifusdo no Brasil, ressalta-se que a sua regulagdo em raizes histéricas tem
alto grau de nacionalismo, o que restringiu a participagdo de individuos e de capital
estrangeiro.

Questéo 70

Desde os séculos XVII e XVIII, que as noticias culturais estdo presentes no jornalismo de
forma regular, sendo que, no século XVIII, era significativa a presenca de suplementos
literarios de cunho politico-literario e, nos anos 70 do século XX, no Brasil, consolidou-se o
uso do segundo caderno dos jornais diarios, que representavam uma possibilidade de
reflexdo das manifestacdes artisticas e culturais.
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PROVA DE REDACAO
INSTRUCOES:

e Escreva sua Redacgéo com caneta de tinta AZUL ou PRETA, de forma clara e
legivel.

e Caso utilize letra de imprensa, destaque as iniciais maiusculas.

¢ O rascunho deve ser feito no local apropriado do Caderno de Questoes.

* Na Folha de Resposta, utilize apenas o espaco a ela destinado.

e Sera atribuida a pontuacao ZERO a Redagéo que

— se afastar do tema proposto;

— for apresentada em forma de verso;

— for assinada fora do local apropriado;

— apresentar qualquer sinal que, de alguma forma, possibilite a identificacao do candidato;
— for escrita a lapis, em parte ou na sua totalidade;

— apresentar texto incompreensivel ou letra ilegivel.

Os textos a seguir devem servir como ponto de partida para a sua Redacgao.

L.

Mas que coisa € homem,
que ha sob o nome:
uma geografia?

um ser metafisico?
uma fabula sem
signo que a desmonte?

Como pode 0 homem
sentir-se a si mesmo,
quando o mundo some?

Como vai o homem
junto de outro homem,
sem perder o nome?
[...]
Como se faz um homem?

[.]

Quanto vale o homem?

Menos, mais que o peso?
Hoje mais que ontem?
Vale menos, velho?

Vale menos, morto?
Menos um que outro,
se o valor do homem

€ medida de homem?
Como morre o homem,

]

Como vive o homem,
se é certo que vive?
Que oculta na fronte?

[...]
Por que mente 0 homem?
mente mente mente
desesperadamente?

[...]
Para que serve 0 homem?
para estrumar flores,
para tecer contos?

para servir o homem?
para criar Deus?
Sabe Deus do homem?

E sabe o demébnio?
Como quer o homem
ser destino, fonte?

Que milagre é o homem?
Que sonho, que sombra?
Mas existe 0 homem?

COUTINHO, Afranio. (Org.) Carlos Drummond de Andrade: obra completa. Rio de Janeiro: Companhia Aguilar Editora,

1964, p. 302-303. Fragmentos.
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II.

Sempre me impressionou quanto persiste em nés o homem das cavernas, que
precisava ser agressivo para sobreviver, ou nem suas crias nem suas fémeas nem ele
proprio resistiriam as incleméncias do clima, dos animais ferozes, da escassez de recursos.
Nos, as vezes, temos de recorrer aquele remanescente feroz que afinal povoou a Terra.
Teimou em raciocinar, produzindo terror e melancolia; teimou em andar ereto, e passou a
sofrer da coluna; teimou em ter poder e fazer politica, e ai € que nos ferramos.

Nao é facil entender, mas para muitos o poder é essencial. Dominar os filhos, dominar
0s pais, dominar a parceira (o parceiro também, ndo vamos esquecer as esposas-megeras),
dominar o outro que esta no carro da frente, ou que ousa nos ultrapassar. O que conseguiu
promogao, o que vendeu mais livros ou quadros, o que tem mais pacientes, o escritorio
maior. [...]

LUFT, Lia. N6s, os predadores. Veja. Sdo Paulo: Abril, ed. 2212, ano 44, n. 15, 13 abr. 2011. p. 26.

Reflita sobre o conteudo dos fragmentos dos textos I e II e, considerando sua experiéncia
de vida e as mensagens neles contidas, produza um texto argumentativo/dissertativo sobre
o tema: O homem civilizou-se, mas continuam nele os olhos destrutivos?

Recomendacgdes:

— Discuta a questéo do desenvolvimento tecnoldgico, da evolugéo pela qual o mundo vem passando
e o seu reflexo sobre o ser humano.

— Analise o comportamento do ser humano no mundo contemporéneo: Esta mais humano? Menos
humano? Por qué?

— Posicione-se criticamente de forma embasada em experiéncias sabidas e/ou vividas.
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RASCUNHO
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