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INSTRUCOES

Para a realizagao das provas, vocé recebeu este Caderno de Questbes, uma Folha de Respostas para
as Provas I e IT e uma Folha de Resposta destinada a Redagao.

1.

Caderno de Questoes

Verifique se este Caderno de Questdes contém as seguintes provas:
Prova I: TEORIAS DA COMUNICACAO — Questdes de 01 a 35
Prova II: MARKETING CULTURAL — Questdes de 36 a 70

Prova de REDACAO

Qualquer irregularidade constatada neste Caderno de Questdes deve ser imediatamente comunicada ao
fiscal de sala.

Nas Provas I e II, vocé encontra apenas um tipo de questao: objetiva de proposigcéo simples. Identifique
a resposta correta, marcando na coluna correspondente da Folha de Respostas:

V, se a proposigao é verdadeira;
F, se a proposigao é falsa.

ATENGAO: Antes de fazer a marcacéo, avalie cuidadosamente sua resposta.

LEMBRE-SE:
» Aresposta correta vale 1 (um), isto &, vocé ganha 1 (um) ponto.

» A resposta errada vale -0,5 (menos meio ponto), isto é, vocé ndo ganha o ponto e ainda tem
descontada, em outra questdo que vocé acertou, essa fragdo do ponto.

» A auséncia de marcacao e a marcagao dupla ou inadequada valem 0 (zero). Vocé ndo ganha nem
perde nada.

Folha de Respostas

A Folha de Respostas das Provas I e Il e a Folha de Resposta da Redagao séo pré-identificadas. Confira
os dados registrados nos cabegalhos e assine-os com caneta esferografica de TINTA PRETA, sem
ultrapassar o espacgo proprio.

NAO AMASSE, NAO DOBRE, NAO SUJE, NAO RASURE ESSAS FOLHAS DE RESPOSTAS.

Na Folha de Respostas destinada as Provas I e 11, a marcacao da resposta deve ser feita preenchendo-se
0 espaco correspondente com caneta esferografica de TINTA PRETA. Nao ultrapasse o espaco reservado
para esse fim.

Exemplo de Marcagao
na Folha de Respostas

01N F
02 V I
03 V
O4Em F
05 V I

O tempo disponivel para a realizagdo das provas e o preenchimento das Folhas de Respostas é de
4 (quatro) horas e 30 (trinta) minutos.



ESTAS PROVAS DEVEM SER RESPONDIDAS PELOS CANDIDATOS AO
SEGUINTE CURSO:

® COMUNICACAO — PRODUCAO EM COMUNICACAO E CULTURA
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PROVA I — TEORIAS DA COMUNICAGAO
QUESTOES de 01 a 35

INSTRUCAO:
Para cada questéo, de 01 a 35, marque na coluna correspondente da Folha de Respostas:

V, se a proposicao é verdadeira;
F, se a proposicéo é falsa.

A resposta correta vale 1 (um ponto); a resposta errada vale —-0,5 (menos meio ponto); a
auséncia de marcagao e a marcagao dupla ou inadequada valem 0 (zero).

QUESTOES de 01 a 03

Segundo Wolf, o principal componente da teoria hipodérmica € de fato a presencga explicita de
uma “teoria” da sociedade de massa, enquanto no aspecto “comunicativo” opera complementarmente
uma teoria da acao psicoldgica da agdo; com efeito, no que diz respeito ao universo dos meios de
comunicacao, esse é o tema central.

Sobre a teoria hipodérmica ou teoria bala, é correto afirmar:

Questao 01
Na sociedade de massa, o individuo sofre do isolamento fisico e “normativo”, sendo ele um ser atomizado.

Questao 02
Os meios de comunicagao, apesar da forga de seus efeitos na perspectiva da teoria hipodérmica, nao
conseguem manipular os individuos.

Questao 03
A teoria psicoldgica da agao, no ambito da teoria hipodérmica, é a utilizagao da teoria behaviorista, com
base no binbmio estimulo e resposta.

QUESTOES de 04 a 06

Sobre o modelo de Lasswell, é correto afirmar:

Questao 04
O modelo de Lasswell, buscando a superagéo da teoria hipodérmica, recorre ao processo comunicativo
com as seguintes perguntas: quem? diz o que? através de que canal? a quem ? com que efeito?

Questao 05
Sobre o modelo de Lasswell, vale acrescentar que os processos ndo sao assimétricos entre o emissor e
o receptor e a comunicagao nao € intencional.

Questao 06
Mesmo combatendo a teoria hipodérmica, o modelo de Lasswell conserva os papéis de comunicador e
destinatario isolados, independentes das relagdes sociais.

QUESTOES de 07 a 09
A abordagem empirico-experimental pode ser caracterizada da seguinte maneira:

Questao 07
Trata-se de uma pratica em construgdo do processo comunicativo que reforga, de um lado, o conceito de
sociedade de massa e, de outro, o imediatismo da perspectiva estimulo e resposta.
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Questao 08
Os fatores relativos a audiéncia podem ser considerados como interesse em obter a informacgao,
exposigao seletiva, percepgao seletiva e memorizagdo também seletiva.

Questao 09
A integralidade das argumentagdes € um fator ligado a mensagem, que busca a apresentagdo de um
unico ou de varios aspectos de um tema controverso.

QUESTOES de 10 a 13
Sobre a abordagem empirico de campo ou “dos efeitos limitados”, & correto afirmar:

Questao 10
E uma teoria de orientagdo socioldgica e esta embasada numa pesquisa empirica sobre as comunicagdes
de massa.

Questao 11
Ateoria dos efeitos limitados salienta a relagao causal direta entre propaganda de massas e manipulagao
da audiéncia.

Questao 12

Os efeitos das comunicagdes de massa sdo limitados, segundo a abordagem empirico de campo, em
razao da presenga da concorréncia de outras instituigdes, que também influenciam o publico de um lado,
e da natureza dos seus efeitos, sobretudo marcada pela cristalizacdo ou consolidagao da opinido, de
outro.

Questao 13

Os lideres de opinido fazem parte do fluxo de comunicagdo em dois niveis, segundo a abordagem
empirico de campo, sendo um setor transversal no que toca a estratificagdo socioeconémica, mais ativa
na participacao politica e no processo de formacao das atitudes do voto.

QUESTOES de 142 17

Sobre a teoria funcionalista, é correto afirmar:

Questao 14

A teoria funcionalista considera que a logica que regulamenta os fendmenos sociais € constituida por
relagbes de funcionalidade que buscam solucionar quatro problemas fundamentais ou imperativos
funcionais: manutengdo do modelo e controle das tensdes; adaptagdo ao ambiente; perseguigdo do
objetivo e integragao das partes que compdem o sistema.

Questao 15

Estudos no interior da teoria funcionalista dos mass media apontam, independentemente da ordem
social e organizativa, trés outras fungdes em relagdo aos individuos: (1) a atribuicdo de posi¢ao social
e de prestigio as pessoas e aos grupos que sao objetos de atengdo dos meios de comunicagao; (2) o
reforgo de prestigio daqueles que se identificam com o valor de serem cidadaos bem informados e (3) o
reforco da normas sociais, dos aspectos éticos.

Questao 16
Em nivel individual, a disfungao de noticias alarmantes (sobre diversos tipos de perigo — sociais, naturais
etc.) pode levar a reagéo de panico e medo, em vez de uma reagao de vigilancia consciente.

Questao 17

Na hipotese dos usos e gratificagdes, as investigagdes sobre os efeitos passam da pergunta “o que é
que os meios de comunicagao fazem com as pessoas?” para a pergunta “o que é que as pessoas fazem
com os meios de comunicagao?”
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QUESTOES 18 e 19

Com relagao a teoria da informacéo, é correto afirmar:

Questao 18
A perspectiva dos pesquisadores da teoria matematica da comunicagdo ou teoria informacional € em
especial, com o significado da mensagem ou daquilo que é transmitido.

Questao 19
Entre duas visdes de comunicagéo, a transferéncia de informagao entre dois polos e a transformagao de
um sistema em outro sistema a teoria informacional privilegia a segunda.

QUESTOES de 20 a 22

De acordo com a teoria critica, é correto afirmar:

Questao 20

A teoria critica da sociedade parte do ataque a raiz da sociedade moderna, pelo desvio assumido no
desenvolvimento iluminista por meio da razéo, em que ela é transformada num instrumento do “sistema”,
ou seja, numa razao instrumentalizadora.

Questao 21

Os tedricos da Escola de Frankfurt construiram o conceito de comunicacdo de massa, deixando de
lado o de industria cultural, para designar o sistema baseado na racionalidade técnico-industrial, a
racionalidade do préprio dominio, de carater repressivo da sociedade que se auto aliena.

Questao 22
Na teoria critica, a forga esta no individuo, que é sempre critico e vencedor, sendo essa a razao do nome
dado a essa abordagem.

QUESTOES de 23 a 25
Com relagao as teses de McLuhan, é correto afirmar:

Questao 23
Marshall McLuhan faz uma histdria social dos meios de comunicacgao, na qual considera tais meios como
uma extensdo do homem.

Questio 24
McLuhan classifica os meios de comunicagdo em diferentes categorias: muito frio, frio, morno, muito
quente e quente.

Questao 25
Na concepgédo de Marshall McLuhan houve uma inversdo na maneira de caracterizar os meios de
comunicagéo, pois, em vez de dizer que o “meio € a mensagem”, ele afirma que a "mensagem € o meio”.

QUESTOES de 26 a 28

Com base nos estudos culturais, é correto afirmar:

Questao 26
Os estudos culturais atribuem ao dominio superestrutural uma especificidade e um poder constitutivo
que ultrapassam ou vao além da oposicao entre estrutura e superestrutura.

Questao 27
Os nomes de pesquisadores do dominio dos estudos culturais da Inglaterra e da América Latina sao
Richard Hoggart, Raymond Williams, Stuart Hall, Néstor Canclini e Jesus Martin-Barbero.
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Questao 28

O interesse dos estudos culturais centra-se, principalmente, na analise de uma forma especifica de
processo social, relativa a atribuicdo de sentido a realidade, a evolugdo de uma cultura, de praticas
sociais partilhadas, de uma area comum de significado.

QUESTOES 29 e 30
Segundo a abordagem semiotica, & correto afirmar:

Questao 29

A semidtica da comunicagdo tem como objetivo o estudo da construg&o do sentido pela via do dispositivo
de enunciagao, ou seja, pela dinamica existente entre o enunciador e o coenunciador, que faz parte da
estrutura textual.

Questao 30

Os estudos semioticos continuam considerando o papel do receptor passivo, sem ingeréncia na
construcdo de sentido realizada na instancia de producéo, de modo que, ha dois polos no processo de
comunicagao: a instancia de produgao, ativa, e a instancia de reconhecimento, passiva.

QUESTOES 31 e 32

Sobre as novas Tecnologias da informacdo e da comunicagao, é correto afirmar:

Questao 31

No seu livro A Midia e a Modernidade, John Thompson afirma que, com o desenvolvimento dos meios de
comunicagao, com a presenga cada vez maior das novas tecnologias da informagéo e da comunicagao,
a experiéncia, nas sociedades contemporaneas, se dissocia, em parte, dos contextos locais nos quais
os individuos vivem e se torna experiéncia mediada.

Questao 32

A construgéo do eu (self), para John Thompsom, € um projeto simbdlico elaborado de maneira ativa,
algo que o individuo constréi com os materiais simbdlicos que Ihe sédo disponiveis, e com os quais ele
vai tecendo uma narrativa coerente da propria identidade.

QUESTOES de 33 a 35
De acordo com os processos de midiatizagao da sociedade e da cultura, é correto afirmar:

Questao 33
A perspectiva dos estudos de midiatizagdo, segundo Hjarvard, € a mesma que se encontra na 6tica da
mediacao, ou seja, o uso da midia para a constru¢do de sentido.

Questao 34

Os estudos de midiatizagdo se ocupam das mudangas estuturais de longo prazo, relativas ao papel da
midia na cultura e na sociedade, em que os meios de comunicagdo adquirem maior autoridade para
definir a realidade e os padrdes de interacéo social.

Questao 35
O conceito de midiatizagao mostra-se proveitoso para a compreensao da propagagao, do entrelagamento
e da influéncia da midia sobre outros campos ou institui¢des sociais, como a politica.
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PROVA I — MARKETING CULTURAL
QUESTOES de 36 a 70

INSTRUCAO:
Para cada questéo, de 36 a 70, marque na coluna correspondente da Folha de Respostas:

V, se a proposicao é verdadeira;
F, se a proposicao é falsa.

A resposta correta vale 1 (um ponto); a resposta errada vale -0,5 (menos meio ponto); a
auséncia de marcagao e a marcagao dupla ou inadequada valem 0 (zero).

QUESTOES de 36 a 40

Em Salvador, o Sdo Jodo € sinbnimo de samba. Embora o fato possa parecer estranho a ouvidos
desavisados, na capital baiana, aparece, entre o sdbado de Aleluia e o Dois de Julho, o samba junino:
uma mistura de samba de roda, samba duro, com tragos vindos das escolas de samba, blocos afro e
afoxés.

As caracteristicas e a trajetdria dessa manifestagao tipica de Salvador foram discutidas na Roda
de Conversa Patriménio promovida pela Fundagéo Gregério de Mattos (FGM), (na noite desta terca-feira
(20).) O Samba Junino esta em processo de registro como Patriménio Imaterial de Salvador pelo 6rgéao
municipal. Quase ndo ha registros documentados desse fendmeno cultural.

O Samba Junino nasceu nos terreiros de candomblé de Salvador e ganhou as ruas e os largos
de bairros populares, como Engenho Velho de Brotas, Federagéo, Garcia e Nordeste de Amaralina. Nao
€ possivel precisar quando foi o0 seu surgimento, mas o pesquisador do tema, Gustavo de Melo, explica
que o primeiro marco da manifestacdo aconteceu em 1979, quando foi realizado o primeiro Festival do
Samba Junino.( Em Salvador...,2018).

Com base nesse texto e nas Politicas Culturais de Patrimobnios, é correto afirmar:

Questéo 36
As politicas publicas atuais compreendem as manifestagdes populares como patriménio material nos
diferentes municipios.

Questao 37
Desde a fundagédo das politicas culturais no mundo, pode-se perceber uma atengao especial as
manifestagdes da cultura imaterial, para além dos patriménios arquitetonicos.

Questéo 38
A salvaguarda de bens imateriais, normalmente, leva em consideracgéo critérios elitistas para a avaliagao
do patrimdnio.

Questéo 39
Manifestagbes culturais da Bahia, como a capoeira e 0 samba de roda, sdo reconhecidas e tombadas
pela Unesco e pelo Instituto do Patrimbnio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN).

Questéo 40

O patrimbnio imaterial da Bahia também é manifestado por meio do oficio das baianas do acarajé, sendo
que esse bem cultural de natureza imaterial, inscrito pelo IPHAN, é uma pratica tradicional de produgao
e venda das comidas feitas com azeite de dendé e ligadas ao culto dos orixas.
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QUESTOES de 41 a 47

Uma politica cultural atualizada deve reconhecer a existéncia da diversidade de publicos, com as
visoes e interesses diferenciados que compdem a contemporaneidade. No caso brasileiro, temos
a preméncia de reverter o processo de exclusdo, da maior parcela do publico, das oportunidades
de consumo e de criag@o culturais. [...] A agdo na area da cultura tem sido frequentemente vista
através de uma visao limitada ao acontecimento episodico, ao evento, inclusive por muitos dos
gestores da area publica. Qualquer processo de gestdo requer diretrizes, planejamento, execucao e
avaliacdo de resultados, e com a cultura ndo ocorre diferente. Um dos grandes desafios da gestao
publica da cultura na avaliacdo das a¢des implementadas tem relagdo com os objetivos e essa
multiplicidade de efeitos buscados ou por ele alcangados. As a¢des publicas t€ém que demonstrar
minimamente coeréncia entre o que se diz buscar e as agdes postas em pratica. Nao existe relagao
direta de causa e efeito no campo da acgdo cultural, o que torna complexa a avaliagdo. Parte das
acdes interagem com o campo das mentalidades, das praticas culturais enraizadas, necessitando
de um tempo mais longo para gerarem resultados visiveis. Nesse caso o grande desafio ¢ o de criar
projetos que ndo sejam desmontados a cada nova administracdo, gerando um ciclo continuo de
desperdicio de recursos e de trabalho. (CALABRE, 2007, p. 99-100).

Sobre as Politicas Culturais, é correto afirmar:

Questéo 41
As politicas culturais devem se restringir a agdes de curto prazo, tendo em vista a temporalidade dos
governos eleitos democraticamente.

Questéo 42
Atualmente, pode-se perceber a importancia dos Conselhos de Cultura como um movimento de

construgao de projetos coletivos de gestédo publica.

Questéo 43
No caso brasileiro, encontram-se, nos diversos niveis de governo, 6rgaos responsaveis pela gestao
cultural.

Questéo 44
Na cidade de Salvador, existe, atualmente, uma secretaria exclusiva para tratar da gestdo cultural
municipal.

Questéo 45
As politicas culturais no Estado da Bahia sempre foram implementadas pela Secretaria da Cultura e de
Turismo.

Questéo 46

Em 1985, durante o governo do Presidente José Sarney, foi criado o Ministério da Cultura no Brasil.

Questéo 47
O Plano Nacional de Cultura (PNC), instituido em 2010, tem por finalidade o planejamento e a
implementacgéo de politicas publicas de longo prazo (até o ano de 2020).

QUESTOES de 48 a 54

Antes de tratar diretamente das dificuldades anunciadas, gostaria de lembrar o significado
essencial da expressdo "marketing cultural", cuja formulag@o ndo ¢ universal. Ao contrario, pois
poucos estudiosos e profissionais do planeta entendem do que se trata sem uma breve explicagao.
A expressdo, notabilizada no pais nos ultimos 15 anos, refere-se a articulagdo da arte e da cultura
aos interesses empresariais ¢ governamentais. Mundo afora, ¢ mais comumente compreendida
como uma atividade promocional da imagem da organizagdo na busca da criagcdo de caminhos
alternativos de relacionamento com publicos de interesse por meio da associagdo da marca
organizacional ao prestigio de produtos artisticos e culturais. (CARDOSO, 2005, p. 134).

Sobre o Marketing Cultural, é correto afirmar:
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Questéo 48
As grandes empresas, comumente investem no Marketing Cultural por interesses pessoais dos seus
diretores, sem uma necessidade de retorno de imagem para as marcas.

Questéo 49
Os projetos com menor apelo comercial sdo as principais agdes que recebem recursos das empresas
que investem em cultura atualmente.

Questéo 50
Um dos principais objetivos do Marketing Cultural € o de criar uma comunicagdo direta com o
publico-alvo.

Questéo 51
O Marketing Cultural deve ser utilizado de forma isolada nas empresas, sem dialogar com a estratégia
de comunicagao que adotam.

Questéo 52

Um dos objetivos do Marketing Cultural pode ser o de estabelecer relagdes duradouras com a
comunidade, sendo que os Centros Culturais, nesse caso, refletem um compromisso de longo prazo
das empresas com o fomento de atividades culturais.

Questéo 53
Na cidade de Salvador, existem alguns equipamentos culturais que recebem no seu nome a marca do
principal financiador, como € o exemplo da Caixa Cultural.

Questéo 54

Alguns projetos culturais também levam o nome do principal financiador no seu titulo, como o Prémio
Braskem de Teatro, de modo que essas agbes conseguem agendar, de forma mais satisfatoria, o nome
do patrocinador por meio de midia espontanea.

QUESTOES de 55 a 61

Grosso modo, o processo de selecdo de projetos culturais € muito semelhante ao fluxo seguido
pelas outras ferramentas de comunicagdo, como propaganda, marketing direto, promogdes ou
relagdes publicas. Ele deriva da estratégia de marketing da empresa, que comeca confrontando
seu posicionamento atual com o desejado no futuro, considerando também as possibilidades de
encontrar novas formas de distribui¢do, o desenvolvimento de novos produtos inovadores a custos
compensadores, o posicionamento de prego e varios outros fatores internos, além de uma série
de fatores externos (como as atividades da concorréncia, a situagdo economica do pais, o grau de
amadurecimento do mercado, a existéncia ou nao de barreiras legais, a probabilidade de instituicao
de novos tributos etc.). Em fungao disso sdo detectadas as oportunidades e ameagas oferecidas a
marca, levando a defini¢do de uma estratégia de marketing. (REIS, 2003, p. 86).

Sobre o Marketing Cultural, é correto afirmar:

Questéo 55
Durante sua criagdo, os coordenadores da estratégia de comunicagdo da empresa devem assegurar
que seja promovida a maior sinergia possivel entre as diferentes ferramentas.

Questéo 56
As grandes empresas, normalmente ndo selecionam projetos culturais por meio dos seus departamentos
de marketing, ficando essa deciséo a cargo dos seus departamentos de recursos humanos.
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Questéo 57

A cultura mostra-se como uma forma bastante eficaz de estabelecer uma comunicagéo direta com os
mais diversos publicos-alvo, ao romper as resisténcias levantadas contra as formas tradicionais de
comunicar-se, promovendo empatia entre a empresa e sua clientela.

Questéo 58
O marketing cultural, dirigido a publicos especificos, vem sendo refor¢gado pelo fato de as empresas virem
se mostrando cada vez mais abertas a segmentagao psicografica de seus consumidores e usuarios.

Questéo 59
Quando as empresas financiam parte de um projeto cultural por meio da permuta de algum bem ou
servigo, costuma-se chamar esse processo de patrocinio.

Questéo 60
No patrocinio cultural, as empresas estdo vetadas de explorar essa forma de investimento por meio das
suas estratégias de comunicagéo.

Questéo 61
O envolvimento das empresas com o setor cultural pode gerar oportunidades excepcionais de marketing
interno, voltado para seus funcionarios, o chamado endomarketing.

QUESTOES de 62 a 70

Para abranger todo sistema cultural resta um outro momento. Certamente um movimento de mais
dificil percepcao. Talvez por isto uma das regides mais recentemente traduzidas em institui¢des e
profissoes dentro do campo cultural. Esta regido pode ser nomeada como organizacdo da cultura.
Claro que de algum modo, todos os momentos anteriores implicam em aspectos organizativos,
mas nesse caso precipuo, o que ocupa o centro do jogo ¢ a organizagdo mesma do campo cultural:
seja em um patamar macro, seja em um horizonte micro. E possivel sugerir uma distingdo — nem
sempre realizada — na esfera da organizagdo da cultura. Podem ser imaginados trés horizontes
diferentes desta esfera: a dos formuladores e dirigentes, afeitos ao patamar mais sistematico e
macro-social das politicas culturais; a dos gestores, instalados em institui¢des ou projetos culturais
mais permanentes, processuais ¢ amplos e a dos produtores, mais adstritos a projetos de carater
mais eventual e micro-social. (RUBIM, 2007, p. 156-157).

Sobre a Producéo Cultural, é correto afirmar:

Questéo 62
A cultura, diferente do que muitas vezes imagina o senso comum, € uma atividade, como toda a pratica
social humana, que requer organizagao.

Questéo 63
Uma festa popular, como o Carnaval de Salvador, pode se realizar sem um esforgo de organizacao,
sendo lugar apenas do ludico e das manifestagdes espontaneas.

Questéo 64

A atividade de organizar a cultura, busca, por meio do acionamento de uma variedade de recursos
financeiros, materiais, técnicos, tecnoldgicos, humanos etc., tornar viavel e dar concretude aos produtos
e eventos decorrentes dos processos de imaginagao e invencgéo desenvolvidos pelos criadores culturais.

Questéo 65

A articulagdo dos recursos de um determinado projeto é realizada por meio do acionamento de diversos
profissionais, visto que, para consegui-los, por exemplo, cabe apenas aos artistas pensar nas estratégias
gue convengam as fontes de custeio.

Questéo 66
A atividade de organizagao ou produgéo da cultura abrange normalmente, pelo menos, trés fases, que
podem ser chamadas de pré-producao, produgao e pés-producao.
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Questéo 67

A fase de pré-produgdo envolve toda a atividade preparatéria para a execugdo de um projeto
cultural e é nesse periodo que se organizam os relatorios de finalizagdo do projeto e se realizam
as prestagdes de contas, por exemplo.

Questéo 68
A atividade de produgao cultural congrega planejamento, execugéo e supervisdo constante.

Questéo 69
O produtor cultural deve deter conhecimentos tedricos, analiticos e praticos de técnicas e instrumentos
que possibilitem lidar com a cultura e a sua organizagao.

Questéo 70
Nao cabe ao produtor cultural ter um compromisso social com a cultura, refletindo, por exemplo, sobre a
democratizagao da fruicdo e da producéao da cultura.
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PROVA DE REDAGAO

INSTRUGOES:

* Escreva sua Redacédo com caneta de tinta AZUL ou PRETA, de forma clara e legivel.
» Caso utilize letra de imprensa, destaque as iniciais maiusculas.

« O rascunho deve ser feito no local apropriado do Caderno de Questdes.

* Na Folha de Resposta, utilize apenas o espaco a ela destinado.

» Sera atribuida a pontuacdo ZERO a Redacao que

se afastar do tema proposto;

for apresentada em forma de verso;

for assinada fora do local apropriado;

apresentar qualquer sinal que, de alguma forma, possibilite a identificagdo do candidato;
for escrita a lapis, em parte ou na sua totalidade;

apresentar texto incompreensivel ou letra ilegivel.

Os textos a seguir devem servir como ponto de partida para a sua Redacgao.

O Brasil € hoje o pais com o maior numero de homicidios do mundo. Em 2016, foram 61.283
mortes — total préximo da média anual de vitimas fatais da guerra civil da Siria.

Ataxa média brasileira de homicidios por grupo de 100 mil habitantes ndo € menos assustadora —
chegou a 29,7 no ano passado, praticamente o triplo do padrdo considerado aceitavel no mundo
(10).

Num pais atravessado por desequilibrios regionais, os indices variam, muitas vezes, de maneira
brusca, de estado para estado.

Enquanto o estado de S&o Paulo mantém uma taxa em torno de 10 homicidios por 100 mil
habitantes, em Sergipe, no outro extremo, saltou-se de 43, em 2013, para espantosos 64 mortes
por 100 mil pessoas em 2016.

N&o sao menos inquietantes os indices de roubos, furtos, latrocinios e crimes contra a dignidade
sexual, que contribuem para fomentar a sensacdo de inseguranga disseminada nas cidades
brasileiras.

GONGCALVES, M. A. Brasil erra no combate ao crime e dd margem a propostas enganosas. Folha de S. Paulo,
Sao Paulo, 21 abr. 2018. Caderno Segurancga Publica, p. 1.

O artigo 144 da Constituicao de 1988 descreve as instituicdes envolvidas na seguranga publica
e prevé a elaboragao de uma lei que “disciplinara a organizagao e o funcionamento dos 6rgéos
responsaveis de maneira a garantir a eficiéncia de suas atividades”. Trinta anos depois, essa
legislagédo ainda nao existe.

Ao contrario de outros direitos sociais consagrados na Carta — como educacgéo e saude, em
que o governo federal tem papel central e regulador —, a seguranga publica tem menor presenga
da Unido. So recentemente foi criado um ministério para o setor.

MENA, F. Com taxas explosivas, pais naufraga na ineficiéncia e na descoordenagdo. Folha de S. Paulo;
Sao Paulo, 21 de abr. 2018. Caderno Seguranga Publica, p. 2.

SAO PAULO — As 61.283 mortes violentas ocorridas em 2016 no Brasil encerram algumas
assimetrias importantes: a maioria das vitimas sdo homens (92%), negros (74,5%) e jovens (53%
entre 15 e 29 anos).

Segundo o Atlas da Violéncia 2017, publicado pelo Ipea (Instituto de Pesquisa Econémica
Aplicada) e pelo Férum Brasileiro de Segurancga Publica, as mortes violentas no pais subiram
10,2% entre 2005 e 2015. Mas, entre pessoas de 15 a 29 anos, a alta foi de 17,2%.

Desde 1980, os mortos séo jovens cada vez mais jovens. O pico da idade média das vitimas
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diminuiu, desde entéo, de 25 anos para 21 anos.

Um dos fatores que explicam esse declinio € o descompromisso de governos com politicas
eficazes e apoiadas em evidéncias cientificas, segundo Daniel Cerqueira, doutor em economia
pela PUC-RJ e especialista em violéncia.

Para ele, falhas na implementacao do Estatuto do Desarmamento e a proliferagéo das drogas
em cidades médias e pequenas, nos anos 2000, colaboraram para a queda da idade média das
vitimas.

Na clivagem porcorda pele, saltaaos olhos ofato de que os negros e pardos (53,6% da populagao)
correspondam a trés de cada quatro pessoas assassinadas em 2016. Os que se declaram brancos
(45,5% dos brasileiros) foram vitimas em 25% dos casos.

Mais pobre e menos escolarizada, essa fatia dos brasileiros ainda vive, em grande parte,
marginalizada, com poucas oportunidades de ascensao social e exposta ao cotidiano de violéncia
das periferias.

GREGORIO, R. Homens Negros e jovens s&o 0s que mais morrem e os que mais matam. Folha de S. Paulo,
Sao Paulo, 21 abr. 2018. Caderno de Seguranga Publica, p. 3.

PROPOSTA
Baseando-se nas ideias dos fragmentos motivadores, escreva, na norma-padréo da lingua portuguesa,

um texto dissertativo-argumentativo, apresentando justificativas que apoiem sua opinidao a respeito
do seguinte recorte tematico:

A realidade brasileira atual evidencia a auséncia de politicas eficazes para prover a seguranga
dos cidadaos.

RASCUNHO
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REerFeEreNCIAS

Questées de 36 a 40
Disponivel em: <https://www.correio24horas.com.br/noticia/nid/samba-junino-vai-virar-patrimonio-imaterial-
de-salvador/> Acesso em: 13 maio 2018. Adaptado.

Questées de 41 a 47
CALABRE, L. Politicas culturais no Brasil: balango & perspectivas. In: RUBIM, A. A. C.; BARBALHO, A.
(org.). Politicas culturais no Brasil. Salvador: EDUFBA, 2007. (Colegao CULT).

Questées de 48 a 54

CARDOSO, C. Economia da cultura: observagdes de um educador. In: RUBIM, L. (org.). Organizagao e
producao da cultura. Salvador: EDUFBA, 2005. (Colegéo Sala de Aula).

Questées de 55 a 61

REIS, A. C. F. Marketing cultural e financiamento da cultura. S&o Paulo, Pioneira Thompson Learning,
2003.

Questses de 62 a 70
RUBIM, A. Politicas culturais: entre o possivel & o impossivel. In: NUSSBAUMER, G. M. (org.). Teorias e
politicas da cultura: visdes multidisciplinares. Salvador: EDUFBA, 2007. (Colegcao CULT).
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