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MARKETING CULTURAL     

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO
1. Políticas da Cultura
1.1 Políticas públicas e privadas; 
1.2 O papel do Estado e do mercado no campo da cultura; 
1.3 Políticas culturais: história e situação contemporânea; 
1.4 Análise de experiências e da legislação em políticas culturais, especialmente no Brasil e na Bahia; 
1.5 Leis de incentivo à cultura, com destaque para o Brasil, a Bahia e a cidade de Salvador.

2. Marketing Cultural
2.1 Definição, compostos e estratégias de marketing; 
2.2 Definição e especificidade do marketing cultural; 
2.3 Delimitação e especificidades do campo cultural; 
2.4 Economia da cultura e da comunicação;
2.5 Produção e consumo culturais;
2.6 Tendências atuais do marketing cultural;
2.7 Estudos de caso de marketing cultural;
2. Marketing e políticas culturais.

3. Produção Cultural 
3. Elementos componentes de um sistema cultural:
0. Criação, divulgação/transmissão;
0. Organização.
3. A organização e a produção como momentos vitais à cultura;
3. Produção cultural como organização da cultura;
3. A atividade de produção cultural;
3. Os diferentes tipos de produção cultural;
3. Panorama e peculiaridades da atividade de produção cultural nos diferentes ramos da cultura e da comunicação.
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