PROCESSO SELETIVO PARA VAGAS RESIDUAIS 2018
TEORIAS DA COMUNICAÇÃO    

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO
1. O campo da comunicação: múltiplos recortes e definições.
2. A Teoria Hipodérmica e o modelo de comunicação de H. Lasswell.
3. A Perspectiva Empírico-experimental.
4. A Abordagem dos efeitos limitados.
5. A Teoria Estrutural-funcionalista e a Hipótese dos usos e gratificações.
6. A Teoria Matemática da Comunicação.
7. A Escola de Frankfurt e a Teoria Crítica da Cultura de Massa.
8. A Teses de Marshal McLuhan.
9. Os Estudos Culturais e a Comunicação.
10. A Semiótica e os discursos da mídia.
11. As Novas Tecnologias da Informação e da Comunicação.
12. Os processos de midiatização da sociedade e da cultura.
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