PROCESSO SELETIVO PARA VAGAS RESIDUAIS 2004
MARKETING CULTURAL

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

1. A conceituação de Política Cultural 

1.1 Paradigmas Legitimadores para as Políticas Culturais.

1.2 Orientações das Políticas Culturais.

1.3 As Políticas Culturais quanto ao seu Objeto.

1.4 As Políticas Culturais diante da Questão Nacional.

1.5 As Políticas Culturais segundo os seus Circuitos de Intervenção

1.6 Modos Ideológicos das Políticas Culturais.

1.7 O Mercado e seus Componentes.

2. Tipos de Produtor Cultural relativos a tipos de Cultura 

3. Movimentos Culturais: resistência e transformação

4. Ação Cultural

4.1 Ação ou Fabricação Cultural.

4.2 Tendências da Ação Cultural.

4.3 Espontaneísmo ou Dirigismo?

4.4 O Agente Cultural.

4.5 Sistema da Ação Cultural.

5. Objeto de Conhecimento

5.1 Política de Comunicação no Brasil.

Panorama da ação do Estado brasileiro na área da comunicação. A era Vargas e o estabelecimento das primeiras legislações de comunicação. Os anos 60/70 e a institucionalização das políticas nacionais de comunicação. Análise geral da história da atuação do Ministério das Comunicações, enfatizando os anos 80/90. Agentes, grupos, instituições e organizações presentes na área da comunicação: os principais pontos de vista e as questões em debate.

6. Introdução (dos mídias difusores às redes interativas, da sociedade midiática à sociedade da informação novas sociabilidades, novas modalidades de comunicação e publicização; a necessidade de publicização; capitalismo e publicização; publicidade, marketing e divulgação)

7. A sociabilidade contemporânea e a comunicação (dos mídias difusores às redes interativas, da sociedade midiática à sociedade da informação novas sociabilidades, novas modalidades de comunicação e publicização; a necessidade de publicização; capitalismo e publicização; publicidade, marketing e divulgação)

8. A cultura na contemporaneidade (desenvolvimento; novos circuitos; indústrias culturais; relações com a sociedade: estado, mercado, sociedade civil; globalização e pluralismo cultural; dicotomias entre arte e economia; economia da informação e da comunicação)

9. Conceitos de Marketing (necessidade do marketing; marketing como cultura; a chegada do marketing ao Brasil; visão abrangente do complexo de marketing; variedade de conceituações; características essenciais do marketing; segmentação e posicionamento)

10. Marketing cultural (marketing e marketing cultural; especificidade do marketing cultural; políticas culturais e marketing cultural; análise de casos em marketing cultural, cultura e mídia; espaços culturais na mídia; divulgação cultural e mídia; estudos de casos de divulgação cultural)

11. Novas tendências do Marketing cultural e das Novas Mídias (Interatividade, personalização e engajamento social; discursos de venda e discursos de troca; mídias interativas e móveis; redes digitais e cibercultura; marketing na Internet; temas da atualidade)
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