PROCESSO SELETIVO PARA VAGAS RESIDUAIS 2004
TEORIAS DA COMUNICAÇÃO

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

1. A Teoria Crítica. A Indústria Cultural.

2. Cultura de Massa.

3. Cultura Popular.

4. Comunicação na Contemporaneidade: a importância das novas tecnologias.

5. Teoria Hipodérmica da Comunicação.

6. A Teoria dos Efeitos Limitados.

7. Teoria Estrutural Funcionalista.
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